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Abstract 

Studies indicated that the opportunity to learn about the "other" is less prevail in visual social 
media such as Instagram, because videos in the feed are more affected from psychographic 
characteristics of users and their browsing history and less from their geographic, 
demographic and sociographic characteristics. In contrast, researchers claimed that the feed 
of TikTok is more affected from the latter characteristics and therefore it can increase the 
opportunity of users to learn about the "other". Therefore, this study compares the amount of 
videos about the "other" in the aforementioned media, focusing on the Jewish-Arab divide in 
Israel and the Israeli-Palestinian conflict as case studies. The study analyzed videos in 
Instagram and TikTok accounts of 300 youth of Israeli-Jewish, Israeli-Arab and Palestinian 
backgrounds during a random week on June 2021. The key results indicated that TikTok 
included 2.5 times more videos about the "other" than Instagram. In contrast, Instagram 
included 1.5 times more than TikTok videos about users from the in-group and those from 
countries distant to Israel and Palestine such as the US, France and England. Yet TikTok 
included relatively few responses to videos about the "other" compared to the ingroup and 
distant countries. This study indicates TikTok's potential to redefine social media as a new 
sphere for learning about the "other". While most social media platforms are highly 
dependent upon the social structure of the user, and therefore may encourage filter bubbles 
or echo chambers, TikTok's relatively open structure can more easily encourage learning and 
interacting with the "other". 
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 תקציר

חזותית כמו מחקרים מצביעים כי האפשרות להיכרות עם ה"אחר" פחות רווחת במדיה חברתית 
כי הסרטונים בפיד מושפעים יותר ממאפיינים פסיכוגרפיים של הגולשים  ,אינסטגרם

. שלהם והיסטוריית הגלישה שלהם ופחות ממאפיינים גיאוגרפיים, דמוגרפיים וסוציוגרפיים
הפיד של טיקטוק מושפע יותר ממאפיינים אלה, ולכן גדל הסיכוי י חוקרים טענו כלעומת זאת, 
בו ב"אחר". לצורך זאת, המחקר הנוכחי משווה בין היקף הסרטונים על  פגוששל גולשים ל

-ערבי בישראל ולסכסוך הישראלי-תוך התייחסות לשסע היהודי ללו,ה"אחר" בשני המדיה ה
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במהלך חודש יוני ם במשך שבוע ימים רנדומלי פלסטיני כמקרי מבחן. לצורך זאת נותחו סרטוני
ערבי -יהודי, ישראלי-בני נוער ממוצא ישראלי 300בחשבונות אינסטגרם וטיקטוק של  2021

יותר  2.5ופלסטיני מהרשות הפלסטינית. הממצאים המרכזיים הראו כי בטיקטוק היו פי 
יותר סרטונים  1.5ו פי סרטונים על ה"אחר" מאשר באינסטגרם. לעומת זאת, באינסטגרם הופיע

רשות הישראל ומרוחקות מגולשים ממדינות גולשים מקבוצת הפנים ועל על מאשר בטיקטוק 
הפלסטינית כמו למשל ארה"ב, צרפת ובריטניה. עם זאת, בטיקטוק הופיעו מעט תגובות יחסית 

. ותבהשוואה לסרטונים על קבוצת הפנים ועל גולשים ממדינות מרוחקלסרטונים על ה"אחר", 
כספירה חדשה  להגדיר מדיה חברתיתלא מבוטל המחקר מצביע כי טיקטוק הוא בעל פוטנציאל 

לטפורמות מדיה חברתית אחרות תלויות במידה רבה במבנה פלהיכרות עם ה"אחר". בעוד 
יחסית לעודד בועת סינון או תיבת הדהוד, המבנה הפתוח עלולות החברתי של המשתמש, ולכן 

כלי פוך לעשוי להטיקטוק לכן . עם ה"אחר" והשונה ממך היכרותעשוי לאפשר יותר  של טיקטוק
 .לעודד חיים משותפים בין משתמשיו הצעירים

 
 .פלסטיני-ערבי, סכסוך ישראלי-מדיה חברתית, שסע יהודיאינסטגרם, טיקטוק,  מילות מפתח:

 

 מבוא
במדיה חברתית כמו אינסטגרם, בין השאר  מחקרים מצביעים, כי האפשרות להיכרות עם ה"אחר" פחות רווחת

פיד מושפעים אצלם יותר ממאפיינים פסיכוגרפיים של הגולש והיסטורית הגלישה -וידאוובגלל שהסרטונים ב
כלל צעירים מעדיפים את הדומה להם כשלו, ופחות ממאפיינים גיאוגרפיים, דמוגרפיים וסוציוגרפיים שלו, ו

 Bouilyne & Willer, 2017; Del Vicario et al., 2016; Kampf, 2020; Medinaשונה מהם (שה"אחר"  ל פניע
Serrano et al., 2020 לעומת זאת, חוקרים גורסים כי דווקא בטיקטוק הסיכוי של גולש ישראלי ממוצא יהודי .(

גדול מהסיכוי שלו להיתקל  –כלומר ה"אחר"  –להיתקל בסרטונים על ערבי מלוד או פלסטיני מרמאללה 
 ,.Kampf, 2020; Medina Serrano et alפריז או מניו יורק (מקומות מרוחקים יותר כמו מ שבסרטונים על גול

חשיבות  חוקרים לא מעטים, אבל לא נבדקה לעומק ובפרט לא השוואתית. על ידי). הטענה הועלתה 2020
נסטגרם תלויות במידה רבה ברשת החברתית של המחקר נובעת מכך שפלטפורמות מדיה חברתית כמו אי

השונה, בהשוואה למבנה על פני משתמשיהן, ולכן עלולות להפוך לבועת סינון או תיבת הדהוד של הדומה 
 עם השונה ממך. היכרותהפתוח יחסית של טיקטוק שפותח פתח ל

על ה"אחר" מאשר  המחקר הנוכחי בוחן שלושה היבטים. ראשית, האם בטיקטוק מופיעים יותר סרטונים
באינסטגרם. לצורך זאת הוא משווה בין היקף הסרטונים על ה"אחר" בחשבונות של בני נוער ישראלים ממוצא 

ערבי בישראל -תוך התייחסות לשסע היהודי הללויהודי, ישראלים ממוצא ערבי ופלסטינים בשני המדיה 
), "For You"סרטונים בווידאו פיד (תמקד בבטיקטוק המחקר מפלסטיני כמקרי מבחן. -ולסכסוך הישראלי

זמינים שלושה מקומות . לעומת זאת, באינסטגרם אפליקציהבאלגוריתם ומשמש נקודת נחיתה  על ידישמכוון 
רילס משלושה ד בקמתמ). המחקר הנוכחי Reelsים ורילס (פיד תמונות וסרטונים, סטוריז זמני לסרטונים:

מחברים של  רובו ככולויה מרכזי יותר מהרילס, אבל הוא מורכב נימוקים. ראשית, אמנם הפיד הוא אזור צפי
והזמניות המשתמש ולכן עלול להטות את הממצאים. בנוסף, קשה לחקור סטוריז זמניים בגלל הארעיות 

, אבל שניהם דומים מאוד שלהם. לבסוף, אמנם רילס אינו אזור צפייה עיקרי כמו הוידאו פיד של טיקטוק
 מבחינת מאפייניהם וכוללים סרטונים קצרים בהם ניתן לשלב קטעי אודיו מקוריים ואפקטים שונים. 

שיקולים. ראשית, שתיהן אפליקציות וידאו שלושה מ ובעתגרם נסטההשוואה בין טיקטוק לאינ
 לתיהן פופולריות עד מאוד ע. שנית, שאחת את השנייהתכופות ומחקות  יםרשמתמקדות בסרטוני וידאו קצ

מבני הנוער בישראל החזיקו בחשבון אינסטגרם  81%הראה כי  2021בני נוער בארץ ובעולם. למשל, דו"ח בזק 
מיליון משתמשי טיקטוק פעילים מדי חודש הם  26.5-מ 60%. בארה"ב 2020-החזיקו בחשבון טיקטוק ב 67%-ו

לבסוף, שני המדיה  ).Literat, 2021; Meola, 2020( 18-13י ממשתמשי אינסטגרם הם בגילא 58%-, ו20-13בני 
אמורה משמשים כלי מתאים לבחינת הטענה שהועלתה קודם לכן לפיה האפשרות להיכרות עם ה"אחר" ללו ה

 . טיקטוק מאשר באינסטגרםלהיות רווחת יותר ב
חשיפה יבי של עצם המחקר בוחן האם ההיכרות של גולשי טיקטוק עם ה"אחר" חורגת מהפן הפסבנוסף, 

, תוך השוואה להיקף היקף התגובות עליווידאו פיד, להיכרות יותר אקטיבית באמצעות וסרטון עליו בל
כמו למשל  התגובות לסרטונים על קבוצת הפנים ועל גולשים ממדינות מרוחקות מישראל ומהרשות הפלסטינית

  (ראו בהמשך).ארה"ב, צרפת ובריטניה 
כדי ליצור  Musical.lyעם אפליקציית  2018-ב, והתמזגה 2017-מסין ב ByteDance טיקטוק נוצרה ע"י חברת

קהילת וידאו גדולה יותר. הפלטפורמה בעיקר זמינה דרך אפליקציה סלולרית, אך ניתן לגשת אליה גם בדרכים 
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ע מאפשרת למשתמשים ליצור וידאו קצר על עצמם לצד מוזיקת רק האפליקצייהעם פחות פיצ'רים.  אחרות
שניתן להאיץ, להאט או לערוך עם פילטרים. כדי ליצור סרטון מוזיקה עם האפליקציה, המשתמשים יכולים 
לבחור במוזיקת רקע ממגוון רחב של ז'אנרים מוסיקליים, לערוך עם פילטר ולהקליט סרטון קצר לפני העלאתו 

שניות, והוא  60מקסימלי הוא לשיתוף עם אחרים בטיקטוק או בפלטפורמות חברתיות אחרות. אורך הוידאו ה
 גם יכול להכיל מגוון של סרטונים קצרים יותר שיוצרים יחדיו סיפור אחד שלם. 

משתמשיה הם בעלי קבוצה חברתית  ,טיקטוק נחשבת לפלטפורמת מדיה חברתית, כי בדומה לאינסטגרם
א ברקע המוסיקלי ייחוד של טיקטוק הוהשל עוקבים, ומשתמשים אחרים שהם עוקבים אחריהם. עם זאת, 

של הוידאו, שמציג את המסר העיקרי שהמשתמש רוצה להעביר. כאמור, משתמשים יכולים לבחור מוזיקת 
רקע לווידאו שלהם ממגוון רחב של ז'אנרים ואפילו ליצור קליפ מוזיקלי משלהם. הסאונד יכול לשמש אמצעי 

 לבניית סיפור ולהעצים מסר ספציפי.
), שמאפשרת למשתמשים לצלם את תגובתם לסרטון "Response"א "תגובה" (אחת התכונות של טיקטוק הי

), "Duet"וידאו מסוים שעליו היא תמוקם בחלון קטן שניתן לטלטלו על המסך. תכונה נוספת היא "דואט" (
שמאפשרת למשתמשים להגיב ישירות לווידאו אחר עם וידאו משלהם. הוידאו המקורי והדואט יופיעו זה לצד 

ו בעלי אותה מוזיקת רקע. כך טיקטוק יכול להיות אמצעי לשתף דעות על נושאים שונים כולל כאלה זה ויהי
ששנויים במחלוקת. המחקר הנוכחי מנתח את היקף התגובות לסרטונים על ה"אחר" כדי לבחון אם ישנה 

אה להיקף עליו, תוך השווחשיפה לסרטון היכרות יותר אקטיבית איתו ולא רק היכרות פסיבית של עצם ה
המחקר  ת הפלסטינית.וגולשים ממדינות מרוחקות מישראל ומהרשעל קבוצת הפנים וסרטונים על התגובות ל

משער כי היקף התגובות לסרטונים על ה"אחר" יהיה קטן בהשוואה לסרטונים על קבוצת הפנים ועל גולשים 
 ).Literat, 2021(ה וה"אחר" מהם ממדינות מרוחקות, שכן צעירים מעדיפים את הדומה והטרנדי על פני השונ

 מסגרת מחקרית
הסרטונים שמופיעים למשתמש אך , בטיקטוק ר מסודר לגבי האופן בו פועל האלגוריתםבאין הסאמנם 

גוריתם ופחות על פעילות הרשת החברתית של המשתמש בדומה למדיה אלמתבססים בעיקר על ההמלצות של ה
הוידאו פיד מותאם  ,). לפי טיקטוקBroderick, 2019; Literat, 2021חברתית אחרת כמו אינסטגרם למשל (

ספציפית למשתמש בהתאם למה שהוא צופה, אוהב ומשתף, בניגוד לפיד של אינסטגרם, פייסבוק וטוויטר 
דומה יותר למערכת ההמלצות של יוטיוב. הוא שמתבסס בעיקר על מאפיינים פסיכוגרפיים של המשתמש, ו

גם קודם לכן, סבורים חוקרים כי גדל הפוטנציאל של טיקטוק להציג סרטונים על ה"אחר" לכן, כפי שצויין 
 Bouilyne & Willer, 2017; Del Vicario et al., 2016; Kampf, 2021; Medinaבהשוואה למדיה חברתית אחרת (

Serrano et al., 2020 .( 
שה תחומים עיקריים. ראשית, הפוליטי התמקדו בשלו פןמרבית המחקרים על טיקטוק עד היום מה

). בנוסף, Medina Serrano et al., 2020מחקרים על השימוש בטיקטוק בהקשר של בחירות, בעיקר בארה"ב (
בחנו עמדות של צעירים כלפי האלגוריתם של טיקטוק, בעיקר בהקשר של שימושים פוליטיים שנעשים בו 

)Klug et al., 2021 למידה על סוגיות פוליטיות בקרב צעירים (). לבסוף, בחנו את טיקטוק ככליLiterat, 2021.( 
"אחר" בטיקטוק, במיוחד בניגוד לרווח במדיה חברתית רות עם הכהיעם זאת, לא חקרו באיזו מידה ישנה 

 כמו אינסטגרם, פייסבוק וטוויטר. אחרת 
 ).Parmelee & Roman, 2019( אינסטגרם היא בעלת מספר מאפיינים שיכולים להביא להיכרות עם ה"אחר"

המסרים באינסטגרם ("פוסטים") יכולים לכלול תמונות, וידאו קצר וטקסט קצר שעשויים להעביר ראשית, 
פילטרים ספציפיים יכולים להימצא בשימוש כדי לשנות את הקונטרסט בתמונות בנוסף, מידע על ה"אחר". 

כדי  יע צעירים להיכרות עם ה"אחר".עשויים להנגם ולהעביר מגוון של רגשות לגבי ה"אחר". הפוסטים 
קביו. לחילופין, ול לראותו כמו גם עיוכלהתחבר ל"אחר", צעירים יכולים לתייג אותו בפוסט, כך שהמשתמש 

ניתן לשלוח ל"אחר" מסר ישיר שרק הוא יוכל לצפות בו. מחקרים על תקשורת חזותית הראו כי דימויים 
 ).Brader, 2005; Parmelee & Roman, 2019(עם ה"אחר" היכרותר חזותיים מצליחים יותר להביע רגשות וליצו

. עם במובן זה הלהגביר את השפעת , אם כן,על דימויים חזותיים עשויה תבססת מאודמהעובדה שאינסטגרם 
 זאת, אין להתעלם ממגבלות האלגוריתם של אינסטגרם לגבי היכרות עם ה"אחר", כפי שנדון קודם לכן.

) כדי Salomon, 2004; 2006) וסלומון (Kahanoff, 2016ס על מודל שהציעו כהנוב (המחקר הנוכחי מתבס
להבחין בין קבוצת הפנים, קבוצת ה"אחר" וקבוצת גולשים ממדינות מרוחקות מישראל ומהרשות הפלסטינית. 
 לפיכך ישראלים ממוצא ערבי ופלסטינים מהרשות מהווים קבוצת "אחר" עבור ישראלים ממוצא יהודי, אך

מנותחים בנפרד לאור הבדלים בין שתי הראשונות. בנוסף, ישראלים ממוצא יהודי מהווים קבוצת "אחר" עבור 
ישראלים ממוצא ערבי ועבור פלסטינים מהגדה ורצועת עזה, ולאור ההבדלים בין השתים האחרונות הניתוח 

ינים מהרשות מהווים קבוצות לגביהן מבוצע בנפרד. כמו כן, המחקרים הראו כי ישראלים ממוצא ערבי ופלסט
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פנים מובחנות אשר נבדלות אחת מהשנייה לאור היבטים סוציופוליטיים, גיאופוליטיים ודמוגרפיים שלהן. 
לבסוף, המחקר גם מתייחס למדינות מרוחקות מישראל ומהרשות הפלסטינית כמו ארה"ב, צרפת ובריטניה, 

יותר רווחים באינסטגרם מאשר בטיקטוק לאור הבדלי שכן סרטונים על גולשים ממדינות אלה עשויים להיות 
 ).Broderick, 2019; Literat, 2021( האלגוריתם ביניהן

 השערות המחקר
 אינסטגרם.רילס של טיקטוק יופיעו יותר סרטונים על ה"אחר" מאשר בוידאו פיד של ב – 1השערה 
ועל גולשים ממדינות  קבוצת הפניםגולשים מאינסטגרם יופיעו יותר סרטונים על רילס של ב – 2השערה 

 טיקטוק.פיד של בהשוואה ל מרוחקות מישראל ומהרשות הפלסטינית
תגובות על בהשוואה ל טיקטוק יופיעו מעט תגובות ודואטים לסרטונים על ה"אחר"פיד של ב – 3השערה 

  .סרטונים על קבוצת הפנים ועל גולשים ממדינות מרוחקות

 שיטת המחקר

 משתתפים

בני נוער היו  100בנים) השתתפו במחקר.  165) (1.26, סטית תקן=14.6(ממוצע= 13-16נוער בגילאי בני  300
 ערבי (ממוצע-בני נוער היו ממוצא ישראלי 100), 1.2, סטית תקן = 14.3=גיל יהודי (ממוצע -ממוצא ישראלי

, סטית 14.5=גיל ע(ממוצ הגדה המערביתבני נוער היו פלסטינים מ 100-) ו0.98, סטית תקן=15.1=גיל
החוקרת פנתה למורים בערים שונות ברחבי ). לכולם היו חשבונות פעילים באינסטגרם וטיקטוק. 1.6תקן=

וביקשה מהם לפנות לתלמידים , קולגות יהודים, ערבים ופלסטיניםלפי המלצות של  ,ישראל והגדה המערבית
בערים אחרות כדי להגדיל את  היפנו אותה למורים נוספים ללובכיתותיהם כדי להשתתף במחקר. המורים ה

ראו ההורים יכלו להביע התנגדות להשתתפות ילדם במחקר.  ,. מאחר ומדובר בקטיניםהשונות של המדגם
 מאפיינים של המשתתפים. לגבי 1טבלה 

 מאפיינים של המשתתפים .1טבלה 

ממוצע שעות  
גלישה 

באינטרנט 
 ביממה

 ממוצע
 (סטית תקן)

 יותדת

 באחוזים

 

 מגורים בערים

 באחוזים

השתתפו 
-בפעולות דו

 קיום

 באחוזים

 

 בתי ספר

 

 

 

 תיכון חטיבה

 85% 20% )1.52(10 יהודים

 20% – צפון

 50% –מרכז 

 30% –דרום 

12% 65% 35% 

 80% 35% )0.85(9 ערבים

 45% –צפון 

 35% –מרכז 

 20% –דרום 

10% 70% 30% 

(גדה  90% 40% )1.65(8.5 פלסטינים
 מערבית)

8% 72% 28% 
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 וניתוח הנתונים הליך המחקר

תי והם היפנו אותה לפיצ'ר בש, )אינסטגרםבעלי פייסבוק (כדי לאסוף את הסרטונים החוקרת פנתה לטיקטוק ו
שמאפשר לקבל את כל הסרטונים בתאריכים מסוימים בחשבונות הרלוונטיים לאחר קבלת הפלטפורמות 

טיקטוק  לבווידאו פיד ש אליהם נחשפו המשתתפים הסרטונים כך נאספו כל אישור מהמשתתפים והוריהם.
, בנוסף לפרטיהם האישיים 2021ביוני  8-ל 1-הבמשך השבוע שבין  )ניהם(תוך הבחנה בי אינסטגרםברילס של ו

 ביניהם לבין הסרטונים.  די לקשורכשל המשתמשים 
י כד  Visual Deep Learningיג דאטה שנקראית בלאחר איסוף הסרטונים, הם עברו ניתוח באמצעות תוכנת 

הפרק -כפי שיפורט בתתולגבי איזו קבוצה ואם היתה לסרטון בטיקטוק תגובה או דואט  לבחון מי מוצג בסרטון
 .על מדדים הבא

שנבחרו סרטונים  1000-לע"י שני מקודדים , נערך ניתוח תוכן באמצעות התוכנה לצורך תיקוף הניתוח
להתייעץ עם החוקרת. המקודדים מקרה של מחלוקת לגבי הקידוד יכלו . בשנאספו 136000-המתוך אקראית 

הניתוח באמצעות התוכנה תוצאות ושיעור ההתאמה בין , 97%-95%נע בין שיעור ההסכמה בין המקודדים 
 .98%-96%נע בין קידוד האנושי תוצאות הל

 מדדים

 הניתוח בחן את המדדים הבאים:
כדי לבחון אם ישנה  ,של טיקטוקבווידאו פיד של אינסטגרם ו סך כל הסרטונים שנחשפו אליהם ברילס .1

 .השוואה ביניהםנקודת מוצא שווה פחות או יותר ל
של טיקטוק על ה"אחר", תוך השוואה בין בוידאו פיד אינסטגרם ו ברילס שלאחוז מתוך כלל הסרטונים  .2

 ים ממוצא ערבי ופלסטינים.משתתפים ישראלים ממוצא יהודי, ישראל
גולשים  ועל של טיקטוק על קבוצת הפניםבווידאו פיד של אינסטגרם ורילס אחוז מתוך כלל הסרטונים ב .3

רשות הפלסטינית, תוך השוואה בין משתתפים ישראלים ממוצא יהודי, הישראל ומרוחקות מממדינות 
טות של סרטונים על קבוצת הפנים ם ממוצא ערבי ופלסטינים. המדד מאפשר להשוות בין הבולישראלי

מתוך מטרה  ,אינסטגרם וטיקטוקבלבולטות של סרטונים על ה"אחר" מרוחקות ועל גולשים ממדינות 
 ולתקף ולחזק את הממצאים.הם להצביע על מגמות רווחות בשני

ת ה ממדינו, על קבוצת הפנים ועל קבוצעל ה"אחר"טיקטוק ווידאו פיד של הסרטונים במתוך כלל אחוז  .4
להם היתה תגובה או דואט, תוך השוואה בין משתתפים  רשות הפלסטיניתקות מישראל ומהחמרו

אקטיבית עם ההיכרות את היקף ה ישראלים ממוצא יהודי, ישראלים ממוצא ערבי ופלסטינים, כדי לבחון
 בטיקטוק. ה"אחר"

 ממצאים
וטיקטוק כדי לראות באיזו מידה יש אינסטגרם נחשפו אליהם בפר הכולל של סרטונים שסהמתחילה נבדק 

) בטיקטוק 54%( 73500סרטונים, מתוכם  136000-נחשפו לתונים. סה"כ נלניתוח הביניהם נקודת מוצא שווה 
 . )2(ראו טבלה  ) באינסטגרם46%( 62500-ו

 שנחשפו אליהם מספר סרטונים כולל .2טבלה 

 אינסטגרםרילס של  טיקטוקוידאו פיד של  

(% מתוך סך הסרטונים שנחשפו אליהם מספר סרטונים 
 )אליהם נחשפו הכולל

73500)54%( 62500)46%( 

מספר סרטונים אצל משתתפים ישראלים ממוצא יהודי 
 בכל מדיום)אליהם נחשפו (% מתוך סך הסרטונים 

27200)37%( 20834)33%( 

מספר סרטונים אצל משתתפים ישראלים ממוצא ערבי 
 בכל מדיום)אליהם נחשפו (% מתוך סך הסרטונים 

24500)33%( 23434)37%( 

מספר סרטונים אצל משתתפים פלסטינים (% מתוך סך 
 בכל מדיום)אליהם נחשפו הסרטונים 

21800)30%( 18232)29%( 
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בטיקטוק ואינסטגרם, והממצאים הצביעו כי שנחשפו אליהם סרטונים על ה"אחר" מספר הלאחר מכן נבדק 
לכן ההשערה הראשונה . )3יותר סרטונים על ה"אחר" מאשר באינסטגרם (ראו טבלה  2.5בטיקטוק הופיעו פי 

אצל משתתפים ישראלים ממוצא יהודי הופיעו יותר סרטונים על ישראלים ממוצא ערבי מאשר על . אוששה
  פלסטינים בוידאו פיד של טיקטוק וברילס של אינסטגרם.

 סרטונים על ה"אחר" .3טבלה 

 אינסטגרםרילס של  טיקטוקוידאו פיד של  

מספר סרטונים על ה"אחר" (% מתוך סך הסרטונים 
 בכל מדיום) אליהם נחשפו

36435)50%( 12650)20%( 

מספר סרטונים על ה"אחר" אצל משתתפים ישראלים 
ממוצא יהודי (% מתוך סך הסרטונים על ה"אחר" 

 בכל מדיום)אליהם נחשפו 

 

 –מתוכם 

מספר סרטונים על ערבים (% מתוך סך הסרטונים על 
שתתפים ישראלים ממוצא אליהם נחשפו מה"אחר" 

 יהודי בכל מדיום)

 

מספר סרטונים על פלסטינים (% מתוך סך הסרטונים 
משתתפים ישראלים ממוצא אליהם נחשפו על ה"אחר" 

 יהודי בכל מדיום)

12300)34%( 

 

 

 

9650)78%( 

 

 

 

2650)22%( 

3216)25%( 

 

 

 

2115)66%( 

 

 

 

1101)34%( 

מספר סרטונים על ה"אחר" אצל משתתפים ישראלים 
ממוצא ערבי (% מתוך סך הסרטונים על ה"אחר" 

 בכל מדיום)אליהם נחשפו 

13245)36%( 4890)39%( 

מספר סרטונים על ה"אחר" אצל משתתפים פלסטינים 
בכל אליהם נחשפו (% מתוך סך הסרטונים על ה"אחר" 

 מדיום)

10890)30%( 4544)36%( 

 
רשות הפלסטינית הישראל ומרוחקות מלאחר מכן נבדק כמה סרטונים על קבוצת הפנים ועל גולשים ממדינות 

יותר סרטונים  1.5באינסטגרם הופיעו פי הממצאים הצביעו כי ). 4(ראו טבלה  הופיעו בטיקטוק ובאינסטגרם
קבוצות הטיקטוק הופיעו בשלוש וידאו פיד של ב . בנוסף,ולכן ההשערה השנייה אוששהמאשר בטיקטוק, 

אינסטגרם לא היה הבדל רילס של . לעומת זאת במרוחקותיותר סרטונים על קבוצת הפנים מאשר על מדינות 
בקרב ישראלים ממוצא יהודי וישראלים ממוצא ערבי,  ללומשמעותי בין מספר הסרטונים על שתי הקבוצות ה

 .מרוחקותבעוד אצל פלסטינים הופיעו יותר סרטונים על קבוצת הפנים מאשר על מדינות 
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 ניתלסטירשות הפהישראל ומדינות מרוחקות מסרטונים על קבוצת הפנים ועל קבוצת  .4טבלה 

 אינסטגרםרילס של  טיקטוקוידאו פיד של  

מדינות מספר סרטונים על קבוצת הפנים וקבוצת 
בכל  אליהם נחשפו(% מתוך סך הסרטונים  מרוחקות

 מדיום)

37065)50%( 49850)80%( 

מדינות מספר סרטונים על קבוצת הפנים וקבוצת 
אצל משתתפים ישראלים ממוצא יהודי (%  מרוחקות

מדינות מתוך סך הסרטונים על קבוצת הפנים וקבוצת 
 בכל מדיום) אליהם נחשפומרוחקות 

 

 –מתוכם 

מתוך סך סרטונים על קבוצת על קבוצת הפנים (% 
 מדינות מרוחקות אליהם נחשפוהפנים וקבוצת 

 משתתפים ישראלים ממוצא יהודי בכל מדיום)
 

(% מתוך סך סרטונים על  מדינות מרוחקותעל קבוצת 
מדינות המרוחקות אליהם קבוצת הפנים וקבוצת ה

 ישראלים ממוצא יהודי בכל מדיום) שתתפיםנחשפו מ

14355)39%( 

 

 

 

 

8970)62%( 

 

 

5385)38%( 

17661)35%( 

 

 

 

 

8795)50%( 

 

 

8866)50%( 

מדינות מספר סרטונים על קבוצת הפנים וקבוצת ה
משתתפים ישראלים ממוצא  המרוחקות אליהם נחשפו

ערבי (% מתוך סך הסרטונים על קבוצת הפנים וקבוצת 
 בכל מדיום)אליהם נחשפו  מדינות המרוחקותה
 

 –מתוכם 

על קבוצת הפנים (% מתוך סך סרטונים על קבוצת 
מדינות המרוחקות אליהם נחשפו הפנים וקבוצת ה

 תתפים ישראלים ממוצא ערבי בכל מדיום)מש
 

(% מתוך סך סרטונים  מדינות המרוחקותעל קבוצת ה
מדינות המרוחקות אליהם על קבוצת הפנים וקבוצת ה

 תפים ישראלים ממוצא ערבי בכל מדיום)שתנחשפו מ

11480)31%( 

 

 

 

 

7995)70%( 

 

 

3485)30%( 

18252)37%( 

 

 

 

 

9586)53%( 

 

 

8666)47%( 

מדינות מספר סרטונים על קבוצת הפנים וקבוצת ה
משתתפים פלסטינים (% המרוחקות אליהם נחשפו 

מדינות מתוך סך הסרטונים על קבוצת הפנים וקבוצת ה
 בכל מדיום)המרוחקות אליהם נחשפו 

 

 –מתוכם 

על קבוצת הפנים (% מתוך סך סרטונים על קבוצת 
מדינות המרוחקות אליהם נחשפו הפנים וקבוצת ה

 שתתפים פלסטינים בכל מדיום)מ
 

(% מתוך סך סרטונים  מדינות המרוחקותעל קבוצת ה
מדינות המרוחקות אליהם על קבוצת הפנים וקבוצת ה

 משתתפים פלסטינים בכל מדיום) ונחשפ

11230)30%( 

 

 

 

 

8395)75%( 

 

 

2835)25%( 

13937)28%( 

 

 

 

 

8997)65%( 

 

 

4940)35%( 
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על ה"אחר" בהם הופיעו תגובה או דואט היה נמוך ממספר  לבסוף, נמצא כי מספר הסרטונים בטיקטוק
לכן  ).5הסרטונים על קבוצת הפנים ועל קבוצת המדינות המרוחקות בהם הופיעו תגובה או דואט (ראו טבלה 

אצל ישראלים ממוצא ערבי הופיעו יותר תגובות לסרטונים על ה"אחר" מאשר אצל  .אוששה 3השערה 
נים. אצל ישראלים ממוצא יהודי הופיעו יותר תגובות לסרטונים על ערבים ישראלים ממוצא יהודי ופלסטי
 מאשר לסרטונים על פלסטינים.

 תגובה או דואט לסרטונים בטיקטוק על ה"אחר", קבוצת הפנים וקבוצת מדינות מרוחקות .5טבלה 

 סה"כ פלסטינים ישראלים ממוצא ערבי ישראלים ממוצא יהודי 

מספר תגובות 
לסרטונים על 

ה"אחר" (% מתוך סך 
סרטוני התגובה על 

 ה"אחר")

255 )25%( 

 

 

 )71%( 181 –על ערבים 

 )29%( 74 –על פלסטינים 

490 )48%( 282 )27%( 1027 

מספר תגובות 
לסרטונים על קבוצת 

(% מתוך סך  הפנים
סרטוני התגובה על 

 קבוצת הפנים)

6550)44%( 4500)30%( 3950)26%( 15000 

מספר תגובות 
לסרטונים על קבוצת 
 המדינות המרוחקות
(% מתוך סך סרטוני 

התגובה על קבוצת 
 המדינות המרוחקות)

3145)32%( 3556)36%( 3149 )32%( 9850 

 

 הצעות מחקרי המשךסיכום ו
של רילס המחקר מצביע כי בווידאו פיד של טיקטוק מופיעים משמעותית יותר סרטונים על ה"אחר" מאשר ב

אלה יכולים להימצא בשימוש ככלי להיכרות עם ה"אחר" באמצעות הנגשת סרטונים  אינסטגרם. ממצאים
כדי ליצור היכרות יותר  ולשתף אותם י של טיקטוק, להגיב עליהםדומיננטעליו ועידוד של צעירים, הקהל ה

 אקטיבית ולא רק פסיבית.
 ן,קודם לכ עןטכפי שנ להיכרות עם ה"אחר".חדשה אם כן, טיקטוק יכול להגדיר מדיה חברתית כספירה 

פלטפורמות מדיה חברתית תלויות לרוב ברשת החברתית של המשתמשים, ולכן עלולות להפוך לבועת סינון או 
). לעומת זאת, Bouyline and Willer, 2017; Del Vicario et al., 2016(עפנ"י השונה  דומהתיבת הדהוד של ה

גם אם טיקטוק יכול עם זאת, דיאלוג עם השונה ממך. המבנה הפתוח יחסית של טיקטוק עשוי לפתוח פתח ל
ם ה"אחר", התנגשות עלהיות ספירה לדיאלוג עם ה"אחר", לא ניתן להתעלם מכך שקיימת בו גם אפשרות ל

שמתמקדת בוויראליות והומור בתכניה. סרטונים עם תוכן סרקסטי ולעגני עלולים לעודד במיוחד בפלטפורמה 
). קהילת המחקר Alim, 2016; Literat, 2021לפי השונה, במיוחד בקרב בני נוער (בריונות והתנהגות שלילית כ

צריכה, אם כן, לערוך ניתוחים נוספים שיכללו מרכיבים פסיכולוגיים לגבי השפעת טיקטוק על צעירים, במיוחד 
 בהקשר של היכרות עם ה"אחר" והשונה.

יד של הגולשים, תוך התייחסות, למשל, להיסטורית הפבעתיד יש גם מקום לנתח בצורה יותר מובחנת את 
. כך ניתן יהיה לבחון בצורה יותר ממוקדת הםמקומו של ה"אחר" בלהגלישה שלהם ולמאפיינים פסיכוגרפיים ו

את האלגוריתם של טיקטוק ושל אינסטגרם והמידה בה הוא מאפשר חשיפה להיבטים גיאוגרפיים, דמוגרפיים 
(למשל, ה"אחר") והדומיננטיות שלהם בהשוואה להיסטורית הגלישה שלהם  של הגולשים וסוציוגרפיים

 ולמאפייניהם הפסיכוגרפיים.
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בעתיד יש גם מקום לערוך מחקר דומה באזורי סכסוך נוספים כדי להבין עד כמה הממצאים הם גלובליים 
של ערבי בישראל. רצוי גם לערוך דגימה יותר מייצגת -פלסטיני ולשסע היהודי-או ייחודיים לסכסוך הישראלי

פישות כלפי הסרטונים, יש גם מקום למחקרי קהל שיעסקו בתבמחקר עתידי ולא רק שבוע אקראי. סרטונים 
, כי אין דינה של צפייה בכל הסרטון כדינה של צפייה למידה מהם, עמדות כלפיהם ובמיוחד משך הצפייה בהם

מתוך  ,במספר שניות ממנו. לבסוף, המחקר הנוכחי הישווה בין הוידאו פיד של טיקטוק לרילס של אינסטגרם
ניתן שיש לחשוב איך הנוכחי גם מגבלה של המחקר  שיקול מתודולוגי להשוות בין דברים דומים, אבל זו

החלק המרכזי והפופולרי יותר של טיקטוק לחלק פחות ההשוואה נערכת בין במחקר עתידי שכן לצמצמה 
 אינסטגרם. בדומיננטי 

כדי לעודד חיים משותפים בטיקטוק לסיכום, המחקר הנוכחי מצביע כי יש לחשוב על כלים שניתן לפתח 
של  , האשטאגיםנבחרים ברות משוסעות ובאזורי סכסוך, בין אם באמצעות תגובות לסרטוניםבין צעירים בח

, אתגרים שונים או דרכים אחרות שיכולות לקרב בין צעירים משני הצדדים. כך ניתן יהיה נושאים טרנדים
נוער בחברות  לכלי ליצירת חיים משותפים בין בני ,שכה פופולרי על צעירים ברחבי העולם ,להפוך את טיקטוק

 משוסעות.
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