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Abstract 

"The Academy of the Hebrew Language", an institution for the study of Hebrew and its 
cultivation, uses "Facebook" to publish Hebrew-related content (https://hebrew-
academy.org.il). "Facebook" serves as a platform for informal learning and as a tool for 
engaging the public (Alm, 2015). It offers the public an opportunity to learn Hebrew in a 
technological environment, using personal electronic devices. This quantitative study 
examined the correlation between several characteristics of posts published on the 
institution’s Facebook page and users’ engagement in them. During this study, 100 posts – 
published within two sequential months – were examined. Users’ engagement was measured 
by counting "likes", "comments" and "shares" and by summing them together (Barreto & 
Ramalho, 2019; Scissors et al., 2016). The results of the study show that there is a correlation 
between posts’ interactivity and users’ engagement. Moreover, the study shows that there is 
a significant difference in users’ engagement between posts related to current affairs and 
posts abstaining from them. Furthermore, there is a significant difference in the number of 
comments between posts published on weekends and posts published on weekdays, and 
between posts containing "tags" and posts that don’t contain them. Moreover, there is a 
significant correlation between posts’ interactivity and the number of comments they draw.  
Users’ engagement indicates the extent of exposure to the educational content published on 
the page and demonstrates how users participate in an informal learning platform (Alm, 2015; 
Khobzi et al., 2019). Drawing on the study’s conclusions, other educational Facebook groups 
can increase users’ engagement. 
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  תקציר

 תודעה הציבוריתהלפיתוח השפה העברית והעלאת  הפועלמוסד "האקדמיה ללשון העברית", 
, מצליח להגיש את השפה לקהל הרחב, בין היתר באמצעות הרשת החברתית בוגע אליה
 ,פורמלית-. רשת זו מהווה פלטפורמה ללמידה א)https://hebrew-academy.org.il( "פייסבוק"

  עורב בתכים המפורסמים בעמוד הפייסבוק של המוסדהמאפשרת לציבור להיות מ
)Alm, 2015( .,גישה כך ולוגיתבמכשיריהם האישיים של  למידת השפה מתקיימת בסביבה טכ

המפורסמים פוסטים  מאפייילבדוק את הקשר בין  הייתהמחקר ה. מטרת ציבור דוברי העברית
. מעורבות הגולשים מדדה בהםלבין מידת מעורבות הגולשים  המוסדבעמוד הפייסבוק של 

באמצעות ספירת כל אחת ובאמצעות סכימת כמות ה"לייקים", ה"תגובות" וה"שיתופים", 
 ובדקזה מחקר כמותי ב. )Barreto & Ramalho, 2019; Scissors et al., 2016( פעולות בפרדהמ

כי קיים קשר ממצאי המחקר מלמדים  ותחו על בסיס מאפייים שהוגדרו מראש.שפוסטים  100
בין מידת האיטראקטיביות של הפוסט לבין מידת מעורבות הגולשים בו. עוד עולה כי מובהק 

מעורבות בין פוסטים המקושרים לאירועים אקטואליים לבין הבמידת  מובהק קיים הבדל
בכמות התגובות בין מובהק . בוסף, מצא הבדל מסוג זה אים מקושרים לאירועיםשפוסטים 
 "תיוגים"הכילו ש, ובין פוסטים כםבוע לבין פוסטים שפורסמו במהלפי שפורסמו בסופוסטים ש

בין מידת האיטראקטיביות של מובהק . עוד מצא קשר "תיוגים"לבין פוסטים שלא הכילו 
שימוש באיטראקציות והימעות ש. ממחקר זה יתן להסיק "תגובות"ההפוסט לבין כמות 

יכולים להעלות את מידת המעורבות  מוסדהוסטים של מקישור לאירועים אקטואליים בפ
בסוף השבוע, שימוש באיטראקציות ושימוש  יםפרסום פוסט. בוסף, הכללית של הגולשים

מעורבות הגולשים מעידה על היקף  הגולשים. "תגובות"יכולים להעלות את כמות  "תיוגים"ב
  פורמלית זו-בת למידה אהחשיפה לתוכן הלימודי בעמוד ומדגימה השתתפות פעילה בסבי

)Alm, 2015; Khobzi et al, 2019( ותיתן להתבסס על מסק .כדי להגדיל את מידת  המחקר
  .יםפייסבוק אחר עמודיבמעורבות הגולשים גם 
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